il 4 >

M| dmed| WS

AGENCE POUR LE DEVELOPPEMENT AGRICOLE

PARTICIPATION MAROCAINE AU SALON DF
[ Q' DwL/ ! [¢! w9 59 ¢!

Revue de Presse

(A date du 6 Mars 2017)

69

JrEot @ | TP |
LE MAROC VERT



ECONOMIE

Salon de ’Agriculture : A Paris, le Maroc
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Un packaging aux normes internationales

+ Ferme connectée, le grand chamboulement & venir

LeSalondel’agriculture est divisé en quatre univers : I'élevage et ses filiéres, les cultures et filiéres
végétales, lejardin et potager, les produits des régions de France, d outre-mer et du monde ainsi queles

services et métiers del’agriculture. (CP: K.M.)



Avec une pointe d’amertume, peut-étre méme d’envie, des exposants algériens ont
relevé "la qualité du stand Maroc, le professionnalisme des exposants et |a montée de
gamme au niveau du packaging". Depuis samedi 25 février, les produits du terroir
marocain sont une nouvelle fois exposés a [a "plus grande ferme de France", le Salon
International de ['Agriculture qui se tient au Parc des expositions a Paris.

C'est au Hall 5.2 dédie a l'agriculture et délices du monde que les coopératives et GIE
marocains présentent leurs produits. Safran, huile d'olive, couscous, eau de rose,
tisanes, huiles essentielles...une palette compléte des produits du terroir. Cela peut
sembler classique, mais une montée en gamme importante est opérée. Le packagingn’a
rien 3 envier a celui de concurrents directs du Maroc. Les exposants ont également gagné
en maturité, [a qualité des produits appuyés par les [abels qualité qu’ils ont décrochés
est mise en avant. Ces groupements de producteurs et coopératives sont a [a recherche
de débouchés et tiennent a partir avec des carnets de commandes bien remplis. Des
rendez-vous fermes ont déja été confirmés et [a prospection se poursuit. U'objectif étant
d’assurer au moins 300 rencontres B to B.



"Les exposants ont suivi des formations et sont coachés. Ce coaching se poursuivra tout
au long du Salon puisque nous allons les accompagner pour les visites de stands. Le but
est de décrocher de nouveaux contrats, mais aussi de s’inspirer de ce que font les autres
", soulighe Mohammed El Guerrouj, directeur général de [Agence pour Ile
développement agricole (ADA). Sur les 90% des coopératives présentes, la moitié vient
pour la premiére fois. Ces derniéres sont organisées en groupements de producteurs et
de coopératives comme le GIE Grand Taznakhte quiregroupe 11 coopératives, soit plus
de 600 producteurs qui assurent prés de 600 kilos de safran par an. Le Plan Maroc Vert
prévoit toute une stratégie pour le développement des produits du terroir avec un
accent particulier sur le volet commercialisation et [a connexion directe entre le
producteur et le consommateur. La parade a la multiplication des intermédiaires a été

I'agrégation.




Présent sur place, Zine Capital Invest, un groupe composé de 11 sociétés opérant dans
les domaines des intrants agricoles, de 'agro-industrie, de [a distribution et de la
logistique et des services compte aujourd’hui prés de 820 agrégés. L'entreprise expose
plusieurs produits, dont les pates et le couscous, ainsi que du thé vert, importés en vrac
et conditionné au Maroc.

Pour cette édition, les exposants marocains ne sont pas contentés d’étaler les produits
sur le son de la "dakka marrakchia” qui attire certes du monde, mais de véritables
"guides" dutilisation des produits sont présentés. Les brochures, avec recettes et
astuces pour s'assurer qu’il n’y a pas de fraude sur les produits, sont mises a disposition.
C’est le cas par exemple pour le safran que des intermédiaires et revendeurs n’hésitent
pas 3 mélanger avec des fleurs de carthame et fibres de betteraves.

La star du Salon de l'agriculture est logée au pavillon 1 : Fine, [’égérie est une vache
bretonne Pie-Noir. En fait, chaque région de France a présenté sa "vache". Prés de 4.000
animaux sont présents 3 [Pexception de ceux 3 plumes (volaille, oiseaux voliére,
autruches...) 3 cause de [’épidémie de la grippe aviaire. Le salon est divisé en quatre
univers : [’élevage et ses filiéres, culture et filieres végétales, jardin et potager, produits
des régions de France, d’'outre-mer et du monde ainsi que les services et métiers de
Iagriculture.

Au pavillon 2.2, 'Odyssée végétale attire beaucoup de monde. Une ferme ou différentes
cultures sont présentées et ou l'on joue sur le ludique pour faire passer les messages sur
Favenir de l'agriculture. Le tout en présentant des innovations comme [’irrigation de
précision ou la robotique. Llrstea, Institut de recherche en sciences et technologies pour
environnement et I'agriculture, a présenté la ferme connectée. Le parcours et les outils
de l'agriculteur sont digitalisés. Un avant-go(t des changements que la robotique
introduira certainement. En tout cas, linstitut promet des robots dans les champs
capables de prendre en compte des données de leur environnement et d’adapter leur
travail en fonction des parameétres enregistrés.

DNES. Khadiia MASMOUD!
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Agriculture
Le terroir marocain en force au SIA de Paris

X LE MATIN &22 Février 2017 <

Les produits du terroir marocain seront fortement représentés au Salon international de I'agriculture (SIA) de Paris. Pour
sa cinquiéme participation, la délégation marocaine, menée par 'Agence de développement agricole {ADA), comptera
quelgue 30 exposants composeés a 80% de coopératives agricoles. Ainsi pour cette 54e édition de 9 jours qui démarre le
25 février, I’ADA souhaite capitaliser sur les acquis des précédentes éditions afin de booster les exportations des produits
du terroir déja trés prisés, en décrochant de nouveaux marchés. Ce salon est non seulement une occasion pour
développer la notoriété des produits locaux, mais aussi une opportunité pour nouer des contacts d’affaires et prospecter
de nouveaux marchés ainsi que de consolider image du produit marocain auprés des consommateurs frangais et
internationaux.



Le potentiel des produits du terroir mis en avant au 54éme SIAP

UNE FORTE PRESENCE DU MAROC AU SALON INTERNATIONAL DE L'AGRICULTURE DE PARIS
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international de I'sgriculture de Paris (SIAP) dont le coup d'envoi
CU ltU re sers donné sujourdhui, samedi 25, dans |a capitale francaise.

La participation marccaine a cet important rendez-vous mondial,
considéreé comme la plus grande manifestation agricole francaise
grand public, est organisée par I'Agence pour le déevelcppement agricole (ADA).

Cette présence constante traduit Ia ferme volonté du ministére de I'Agriculture et de |la Péche maritime de

25 fevruer-‘:;"S mars 2017

developper et promouvoir les produits du terroir marocain qui font partie intégrante de I'agriculture sclidaire
a laquelle le Plan Maroc Vert a dédie tout un pilier, a souligne I'ADA dans un communiquée.

« Par cette participation a la S4éme &dition du SIAP, 'ADA ambitionne de capitaliser sur les acquis des
précedentes editions pour booster davantage I'exportation des produits du terroir en trouvant de nouveaux
deébouches pour ce secteur », 38 explique I'asgence.

Selon 'ADA, |a sélection des coopératives dont 20% y participent pour la premiére fois, s'est faite selon des
critéres d'excellence et de bonne gouvernance a saveoir la gquslité du produit, du packaging et de s
détention des agrements de I'ONSSA et 'EACCE, de maniére a demontrer le saut quslitatif quont réussi a
faire les produits du terroir au fil des derniéres années.

Ainsi, a-t-on précisé de méme source, 20 exposants des produits du terroir composes de 80% de coopératives
agricoles et 20% du secteur privée représentent le Royaume a cet événement qui demeure le rendez-vous
incontournable des grandes cultures, de |a gastronomie régionale et internationale, des produits du temroir,
de I'élevage et de |a genetigue.



Le SIAP represente une belle opportunite pour offrir aux visiteurs durant neuf jours une palette de pas moins
de 200 produits du temroir 8 haute valeur marchande tels les produits labelises AOP et IGP, a estime 'ADA

notant gqu'en plus de developper |a notoriete des produits du temoir, il permet de nouer des contacts
d'sffaires, de prospecter de nouveaux marchés et de consolider une bonne image du produit marocain

supres des consommateurs francais et internationaux.

Comme le rappelle le communique, I'ADA 8 programme de nombreuses rencontres B2B lors des
précedentes editions de ce salon qui ont porte leurs fruits en matiere de rentabilite et qui se sont soldees par

la signature de plusieurs contrats conclus entre les exposants et de grandes centrales d'achats de |a place.

« Ce resultat commercial est I'aboutissement d'un grand chemin parcouru par I'ADA qui suit depuis 2012 une
feville de route ayant pour objectif de relever le defi de |a concurrence au niveau national et international,
et ce, grace a son ambitieuse stratégie de développement de la commercialisation des produits du temoir au
profit des cooperatives, appuyee par d'importants programmes de mise 3 niveau et de developpement du

circuit de distribution », peut-on lire dans le communique.
A noter que le SIAP accueille en moyenne 700.000 visiteurs,

Algin Bouithy
Samedi 25 Fevrier 2017
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Présence des produits du terrcs marocam au Salon mternational de Fagriculture de Pars

ECOMNOMIE ET FINANCE

L'agriculture marocaine se fait belle a Paris

LE 26 FEVRER 207
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Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 pc sont issus des coopératives agricoles et 20 pc du secteur
privé, représentent le Maroc au Salon International de Agriculture de Paris (SIAP), qui a ét€ inauguré ce samedi en

présence du président frangais Francgois Hellande.

Ce rendez-vous mondial de I'agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant neuf jours,

une palette de pas mocins de 200 produits marocains du terrcir & haute valeur marchande tels les produits
labélisés AOP et IGP.



Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 pe sont issus des coopératives agricoles et 20 pe du secteur
privé, représentent le Maroc au Salon International de fAqriculture de Paris (SIAP), qui a été inauguré ce samedi en

présence du president francais Francois Hollande.

Ce rendez-vous mondial de [agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant neuf jours,

une palette de pas moins de 200 produits marocains du terroir a haute valeur marchande tels les produits
labélisés AOP et GP.

La présence du Maroc & ce Salon, dont la cinquiéme participation est organisée par [Agence pour le
Développement Agricole (ADA), traduit la ferme volonté du ministére de [Agricufture et de la péche maritime de
développer et de promouvoir les produits du terroir marocain qui font partie intégrante de I'agriculture solidaire &
laquelle le Plan Maroc Vert & dédié tout un pilier. Par cette participation a la S4éme édition du SIAP, TADA
ambitionne de capitaliser sur les acquis des précédentes éditions pour booster davantage l'exportation des

produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce secteur.
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Les produfis du terroir marocain a ’lhonneur a
Paris (REPORTAGE)

Karima WAHABI » 27/02/2017 a 14:.05

Depuis samedi 25 février et jusqu'au 5 mars, les produits du terroir marocains sont

exposés au Salon International de I'Agriculture (SIA) de Paris qui se déroule dans sa

54éme édition.



Cette année, le stand marocain fait des jaloux. Les exposants marocains qui ont gagné
en maturité, présentent une palette compléte de produits du terroir dont le Safran,
I'huile d'olive, le couscous, I'eau de rose, les tisanes et les huiles essentielles. Le Maroc
est fortement représenté par prés de 30 exposants dont plus de 80% sont issus des

coopératives agricoles.

S'll y a une chose a retenir quant a la participation marocaine, c'est bien la qualité des
produits exposés et le niveau du packaging du stand. Il faut savoir que les exposants
ont été coachés et ont bénéficié d'un accompagnement de '’Agence pour le

développement agricole (ADA).

Impossible de passer par le Stand marocain sans étre attirés par les odeurs de cuisine
bien de chez nous ! Derriére les fourneaux, c'est Chef Abdeslam Khalil, un autodidacte
qui a ouvert son premier restaurant & Londres et qui est venu a Paris pour faire
connaitre sa cuisine dans la « plus grande ferme de France ». Les équipes de 2M sur

place ont tenu a nous le présenter. Reportage.



Prés de 5.300 petits agriculteurs marocains représentés au
SIAP

Plus d'une centaine de produits du terroir exposés a Paris

Pasmoinsde 200 produitsdu terroir sont exposés actuellement 2 13 54eme &dition du Salon international de
l'agriculture de Paris (SIAPL. Inauguré samedi par le président Frangois Hollande, cet événement constitue un
tremplin pour une trentaine d'exposants dont 30% sont issus des coopératives agricoles. Se référant 2 'Agence
du développement agricole qui organise lacinquigéme participation du Maroc au SIAP, ces exposants
représentent 126 coopératives et 5.300 petits agriculteurs. lisont pour mission de faire connaitre auprésdes
visiteursdu Salon ladiversité et laqualité des produitsdu terroir. Les participants marocains profiteront des
neufjoursdelatenuedu Salon pour nouer des contacts d'affaires et prospecter de nouveaux marchés.
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Lagence programme a cet effet 300 rencontres professionnelles (B2E). Des rencontres qui porteront, sansdoute,
leurs fruits en matiere de rentabilité. D'ailleurs, les participations précédentes ont £&té couronnéss par la
signature de plusieurs contrats entre les exposants marecains et les grandes centralesd'achats en France. Cette
participation s'inscrit par ailleurs parmi lesrendez-vous pharesde lAgence de développemeant agricole Elle
intervient en continuitédes effortsde lADA consentisdepuis 2012 en vue de renforcer |z compétitivité des
produits agricoles marocains aux niveaux national et international. Lagence déploiedansce sensune feuillede
route ambitieuse pour développer la commercialisation des produits du terroir. Cette vision est appuyée par
des programmes de mise a2 niveau et de développement du circuit dedistribution.

Notonsque les produits exposés au Salon international de l'agriculture de Paris sont 3 haute valeur marchande,
labélisés AOP et IGP. Notons que 907 des coopératives présentes 3 cet événement participent pour |z premiére
fois au SIAP. La sélection s'est faite selon des critéres rigoureux axés sur I'excellence et |a bonne gouvernance.
Citonsdanscesenslaqualitédu preduit, le packaging et la détention des agréments de |'Office national de
sécuritésanitaire des produits alimentaires (ONSSA] et de I'établissement autonome decontrble et de
coordination desexportations (EACCE). Lafinalité étant de démontrer les avancées qualitatives des produits

du terroir.






